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【作文 365】“超级全能生”26 省联考乙卷：广告词的奥秘

本篇解析老师丨河南省濮阳市濮阳外国语学校 张俊杰

【作文题目】
阅读下面的材料，根据要求作文。（60 分）

法国科伦堡啤酒刚出口到美国时，采用的电
视广告词是：“美国人，你们现在终于能喝
到这个啤酒了，真替你们高兴。”结果，啤
酒一点也不受美国人的欢迎。

科伦堡啤酒的高层们后来决定，把广告词变
为：“美国的朋友们，不要把我们的科伦堡
啤酒喝光。”这则“悲伤”的广告让美国人
很受用，科伦堡啤酒也借此打开了美国市场。

以上材料触发你怎样的联想和思考？请据此
写一篇文章。

要求：选好角度，确定立意，明确文体，自
拟标题，不要套作，不得抄袭，不得泄露个
人信息；不少于 800 字。

命题说明：本题来自“超级全能生”2019 年
高考全国卷 26 省 12 月联考乙卷。

【命题方向】

科学精神：理性思维、批判质疑、勇于探究

实践创新：问题解决

学会学习：勤于反思

【审题】

限制性：

1.思维基础限制。“以上材料触发你怎样的
联想和思考”限定了考生构思立意的基础，
考生必须就“以上材料”进行思考和联想，
针对两则广告词和相应的销售情况，思考两
则广告词造成不同销售结果的原因。两段材

料是一个整体，考生在构思时须着眼整体，
不可断章取义，从个别词句引申开去。这是
构思立意的基础。

2.思维方法限制。广告词不同，销售结果也
不同，材料具有思辨性，考生需要在对比基
础上进行深入思考。具体来说就是将思考重
点放到广告词的变化上，思考这些变化的原
因，从而抓住命题人隐含在材料中的意图。
对比思考和辩证思考对本题立意至关重要，
否则思维容易表面化甚至偏题或跑题。

3.价值判断限制。科伦堡啤酒打广告的目的
是销售，把啤酒销售出去才是关键，所以考
生需要思考第二则广告词比第一则好在哪
里，不能认为两则广告词各有千秋，更不能
认为第一则广告词好，说它充满企业自信等。
这是命题人在材料中隐含的态度倾向，不可
违背。

开放性：

1.立意的角度是开放的。材料分段，第一段
是说科伦堡啤酒刚出口到美国时的广告以及
造成的不受欢迎的结果；第二段是说科伦堡
啤酒改变了广告词后打开美国市场。考生可
以从广告词角度进行立意，针对广告词的变
化展开联想与思考；也可以从科伦堡啤酒高
层们的角度进行立意，针对他们改变广告词
的做法展开联想与思考。

2.联想与思考是开放的。考生在确定立意后，
可以立足于生活实际和阅读积累展开由此及
彼的“联想”，组织素材予以佐证。或运用
自己掌握的素材对题目进行由表及里、由浅
入深的思维探究活动，谈出自己的理解与思
考。不管是侧重于“联想”还是“思考”，
考生选材都是自由的。

3.文体是开放的。考生的思维如果侧重“联
想”，可以写成议论文，也可以写成记叙文
或说理性散文；如果侧重“思考”，可以写
成议论文。文体选择有一定的自由度。

【解题】
这是一道普通的新材料作文题目，材料分成
两层。命题人意在让考生对两则广告词进行
对比，在思辨的基础上立意写作。①从广告
词角度分析，前一则广告词中有“美国人，
你们……真替你们高兴”的言辞，态度居高
临下，给人一种傲慢自大的感觉；后一则广
告词则改称呼为“美国的朋友们”，态度诚
恳。由此可见，在沟通中，尊重对方、态度
诚恳十分关键。前一则广告词中“你们现在
终于能喝到这个啤酒了”，语气自负，自恃
高大，好像美国人盼科伦堡啤酒盼了许多年
似的，明显是在抬高科伦堡啤酒而贬低美国
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人，容易招人反感。后一则广告词改为“不
要把我们的科伦堡啤酒喝光”，流露出法国
人对科伦堡啤酒的不舍，放低姿态，用谦卑
的语气请求、甚至哀求美国人不要把科伦堡
啤酒喝光。这既满足了美国人的自尊心，同
时也激起了美国人对啤酒的兴趣。由此可见，
在沟通中，适当地谦卑低调、放低姿态十分
重要。②从科伦堡啤酒高层更换广告词的角
度分析，高层们没有固执己见，而是设法改
换广告词，赢得美国市场，由此可见，遇事
不可固执己见，要有变通思想，穷则变，变
则通。

广告词诞生于二战后，当时美国已经把自己
摆到世界霸主的地位上。前一则广告抬高了
科伦堡啤酒，贬低了美国人，这让骄傲的美
国人怎么能接受，所以他们不仅没有因为能
喝到科伦堡啤酒而开心，反而对科伦堡啤酒
产生了反感。后一则广告词用悲伤的请求语
气，满足了美国人自尊心，迎合了他们作为
胜利者的骄傲情绪，甚至还能激发他们喝光
啤酒的念头。归根结底，材料引导考生思考
如何在交际中让对方接受自己观点的问题。
产品推销和日常交际都一样，产品再好，理
论再正确，也不可摆出一副高高在上的姿态，
而要多站在对方的立场上，多考虑对方的感
受，只有这样，说出来的话和做出来的事才
更能让别人接受。本试题仍然着眼于立德树
人，着眼于待人处事，对将满 18 岁的高中生
而言非常有意义。

【参考立意】

1.尊重别人才能赢得市场。

2.高傲自大定栽跟头，谦卑诚恳才受欢迎。

3.与人交际时，要多考虑对方的心理感受。

4.转变营销理念，培养谦逊态度。

5.注意说话方式，关注他人感受。

6.懂得适时变通，才能跨过生命的沟壑。

【范文展示一】

抱朴守拙，行稳致远
李晓威

科伦堡啤酒因广告词改变走出销售窘

境，表面看是因为措辞，深层却折射出科伦

堡高层待人处事的态度。最初的广告词过于

张扬，锋芒外露，招致了消费者的反感。改

过后的广告词姿态谦卑，以悲情的语气请求，

结果消费者十分受用，自然容易打开市场。

这种放低姿态、低调内敛的做法，暗合

了老子“抱朴守拙”的思想。实践证明，在

很多时候，学会抱朴守拙，方能行稳致远。

抱朴守拙，含蓄内敛，方能赢得生机。

“木秀于林风必摧之，堆出于岸流必湍之，

行高于人众必非之。”在开拓市场、走进社

会、迈入复杂环境时，抱朴守拙、以柔克刚

不失为一种经营处世之道。诸葛亮躬耕陇亩，

苟全性命于乱世，暗中观察时事，分析天下

形势，最终君子豹变，建立功业。司马迁忍

辱负重，抱朴守拙，在复杂的形势下和屈辱

的环境中保全性命，著书立说，扬名立万。

抱朴守拙，放低姿态，方能更好地实现

自身的价值。

啤酒作为一种商品，销售出去才是根本，

改变后的广告词不事张扬，却打开了市场。

在这方面杜嘉班纳不幸成为一个反面教材，

日前，意大利著名奢侈品牌杜嘉班纳在上海

博览中心举办大型时装秀，为了宣传此活动

及自己的品牌，杜嘉班纳特别拍摄了一个把

中国传统文化与意大利经典饮食相结合的广

告宣传片，标题为“起筷吃饭”。在片中，

节目制作者称意大利的标志性美食是伟大的

“玛格丽特披萨”，称中国的筷子为“木棍”，

而且态度傲慢，口出不逊。一夜之间，意大

利奢侈品牌杜嘉班纳因辱华事件引发全中国

人民口诛笔伐，中国电商市场几乎将其全面

封杀。

抱朴守拙，致以诚意，方能长远发展。

法国科伦堡啤酒最初的广告过于高调，

颇给人皇恩浩荡之感，这自然招人反感，让

人抗拒。在一触即发的中美贸易战中，任正

非和“华为”被推到了风口浪尖。国内群情

激奋，叫嚣要一战到底。但任正非清醒地懂

得，一个企业绝不可能抵抗一个超级大国和

超级市场，否则无异以卵击石。他抱朴守拙，

放低姿态，诚恳地分析了东西方文化的差异，

向世界传达出“华为”和谐友好的经营态度，

合作共赢的经营理念，从而打开欧洲市场，

将企业做强做大。

老子曰：“水为百谷之王，善处其下也。”

霸气外显，锋芒毕露，自然容易招人反感。

大巧若拙，事以拙兴，看来抱朴守拙才是做

人处事的最高境界。在复杂的生活环境中，

放低姿态，低调进取，方能行稳致远。

【点评】

文章题目新颖，既吸引了读者，又亮明了观

点。开篇立足材料，揭示出问题实质：深层

却折射出科伦堡高层待人处事的态度。接下

来围绕抱朴守拙从三个方面展开论证：抱朴

守拙，含蓄内敛，方能赢得生机；抱朴守拙，
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放低姿态，方能更好地实现自身的价值；抱

朴守拙，致以诚意，方能长远发展。分论点

句式一致，构成并列，文章思路清晰，结构

完整。诸葛亮、司马迁、刘和平……论据丰

富，增强了文章的论证力量；立足传统文化，

引用老子的话表述观点，增强了文章的文化

底蕴。“放低姿态，低调进取，方能行稳致

远”，收尾再次强调论点，首尾呼应，中心

突出。

【范文展示二】

我说是为了你听
张俊杰下水文

“美国人，你们现在终于能喝到这个啤

酒了，真替你们高兴。”态度自大，语气傲

慢，好像能将科伦堡啤酒销往美国是对美国

人的恩赐。结果招致了对方的反感。第二则

广告词认真考虑了美国受众的心理感受，改

换说话方式，用谦卑的语气请求美国的朋友

不要把科伦堡啤酒喝光，这自然让美国人很

受用。

我们说是为了让对方听，为了让对方接

受。既然要让对方听进去，接受我们的观点，

说话时就必须考虑对方的心理感受，选择恰

当的表述方式。这也正是两则广告词目的完

全一样，结果却截然不同的原因。

把别人的钱赚进自己的口袋很难，把自

己的思想装进别人的大脑更难。只有充分考

虑了对方的心理感受，说出的话才更容易被

对方接受。在《烛之武退秦师》中，郑伯为

延请烛之武，面对烛之武的怨言，坦诚地承

认自己的错误，然后再晓以国家利益，终使

烛之武面见秦君。烛之武见秦君，也是站在

对方的立场上分析利弊，处处为秦国着想，

终于兵不血刃，化敌为友，瓦解了秦晋联盟。

刘备为聘请诸葛亮，曾“猥自枉屈，三顾茅

庐，咨其以当世之事”，终赢得诸葛亮“受

任于败军之际，奉命于危难之间”。

中国有古训：良药苦口利于病，忠言逆

耳利于行。但是现在人们多裹以糖衣或胶囊，

不苦口又治病岂不更好？交际也一样，既要

认真考虑对方的心理感受，还要选择恰当的

表达方式，如此才能被对方接受。

在《邹忌讽齐王纳谏》中，邹忌现身说

法，将自己受妻妾蒙蔽的亲身经历和深层原

因告知齐威王，以此取得齐威王的认同和共

鸣，然后推及王事，巧妙劝导齐威王接受臣

下进谏。《战国策·触龙说赵太后》中，众

大臣劝说赵太后让小儿子长安君到齐国做人

质，以换取救兵，触怒赵太后。触龙则假托

为小儿子找工作为理由和她谈父母之爱，已

引起赵太后的共鸣，巧妙地传达出“父母之

爱子，则为之计深远”的思想，引起赵太后

深思：“一旦山岭崩，则长安君何以自托于

赵？”，于是“为长安君约车百乘，质于齐”。

设若二人不是藏匿锋芒，委婉讽劝，避开矛

盾，巧妙开导，而是直言进谏，想必场面必

定很尴尬，结果也不一定理想。

我说是为了你听，只有充分考虑对方的

心理感受，以诚恳的态度、谦卑的语气和恰

当的方式积极交流，才更容易让对方接受自

己的观点，接受自己的思想和理念。

【参考素材】

一、理论素材

1.穷则变，变则通，通则久。

2.充满着欢乐与斗争精神的人们，永远带着

欢乐，欢迎雷露与阳光。

3.法相因则事易成，事有渐则民不惊。

4.变革给人以慰藉，哪怕是变得更坏，就像

我坐马车旅行时发现的那样，换个姿势后即

使碰伤了，我也常常觉得舒服。

5.尊重别人，才能让人尊敬。

二、事实素材

作家冯骥才年轻时曾被选进市篮球队，技艺

平平，无所进展。于是他转而从事绘画，但

奋斗数年后仍然默默无闻。最后他将目光投

向写作，终以《铺花的歧路》一书名声大振，

并奠定了他在文学创作领域的地位。试想当

初冯骥才若不一次次变通方向，果断选择放

弃，其结果或许是体坛多了一位平庸的球员，

画坛多了一位蹩脚的画手，而文坛少了一位

一流的战将。正确的放弃是对自己的重新认

识和发现，是对生命的过滤。适时变通，使

我们成功跨越生命的沟壑；学会放弃，使我

们更好地驾驭人生。


