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【作文365】洛阳三练：营销套路深，产品实为根

【作文题目】

阅读下面的材料，根据要求写作。（60 分）

在一些商学院里，有这样一种课程：精英营
销。其主要目的就是培训学员如何把一杯水
卖到两万元甚至更多，并明确“卖两万的是
精英，卖两块的是白痴”。类似的以前还有
“把梳子卖给和尚”的营销课程。

消息一出，引发广泛争议。

营销培训师：“营销就是千方百计提高价格
或者销量，只要没有强买强卖，便无可非
议。”

经济学家：“一杯水就是一杯水，如果真卖
了两万元，那不是欺骗吗？这样做，只能把
整个市场搞坏。”

实业家：“一些企业把营销作为生存和发展
的根本，而不下力气去抓产品质量，这完全
是本末倒置。”

社会学者：“中国已进入创新驱动发展的新
阶段，单纯靠营销是无法持续的，只有不断
进行科技创新的企业才有明天。”

以上材料，引发你的哪些思考和认识呢？请
发表自己的看法。
要求选好角度，明确文体，自拟题目；不要
套作，不要抄袭；不少于 800 字。

（本题来自 2018 年洛阳三练）

【命题方向】

科学精神：理性思维、批判质疑

责任担当：社会责任
实践创新：问题解决

【审题】

1.本次作文是一则任务驱动型材料作文，材
料由事件和四个不同观点构成，不同的观点
围绕同一个事件：精英营销，这就限制了写
作方向。

2.本作文属于选择型任务驱动作文，四个角
度都不够全面，营销是商品的最后一跃，质
量是产品的立身之本，创新是可持续发展的
保证。所以在写作中要注意他们之间的内在
联系，围绕关键词“营销”、“质量”、“创
新”去把握命题人的意图。

3.要求“读了以上材料”后写作，这是个前
提，限定了范围。“引发你的哪些思考和认
识”“请发表自己的看法”，暗示了文体方
向，应为议论文。

开放性：

1.因为材料中的四个角度均不全面，所以可
对任一角度进行批判质疑。
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2.可以营销、质量结合着写，可以营销、创
新结合着写，也可以三者结合写，但不能只
写其中某一个。三者结合的难度相对较高，
可以适当提分。

【解题】

材料由事件和四个不同观点构成，不同的观

点围绕同一个事件：精英营销。不同的角度，
不同的立场，不同的认识，不同的观点。

营销，是指企业发现或挖掘准消费者和众多
商家需求，从整体的营造以及自身产品形态

的营造去推广、传播和销售产品，主要是深

挖产品本身的内涵，切合准消费者以及众多
商家的需求，从而让消费者深刻了解该产品

进而购买的过程。

营销是商品的最后一跃，质量是产品的立身

之本，创新是可持续发展的保证。没有质量，

没法生存；没有创新，没法发展；没有营销，
质量和创新的成果就没法最大程度实现其

价值。

所谓“精英营销”，其实是一种过度营销，

是一种营销崇拜，过分崇尚营销的价值，是

一种虚浮，是一种围猎消费者的方式。

四个人的观点都离不开三个关键词：营销、

质量、创新。三个关键词指向不同的侧面。
营销是产品实现价值的最终环节，质量是产

品价值的信誉和保障，创新对应产品的竞争

力和发展力。

【立意角度】

一类立意举例：
1.营销有界，质量为本；
2.如此精英，不要也罢；
3.营销为枝，质量是根；
4.三足铸鼎，锻造辉煌；

5.以质量为船，以创新为帆；
6.精品工匠磨，生意良心做；
7.质量凝聚人气，创新赢得未来；
8.无质无以立身，无新无以长久；
9.营销的人气，来自质量的底气；
10.莫让营销之埃蒙创新之珠；
11.可金玉其外，勿败絮其中；
12.营销诚可贵，品质价更高；
13.牡丹花开处，慕恋恰自来；
14.腾飞不靠华羽，翱翔终需巨翼；
15.莫被营销遮望眼，勇攀质量最高峰；
16.单靠营销是亡道，持续创新为王道。

【范文展示（一）】

营销套路深，产品实为根
李莹

近来，一些商学院大肆鼓吹营销之术，
声称可培训出“把矿泉水卖到两万”，“把
梳子卖给和尚”的精英销售员。这种将产品
卖出远超其价值的价格，甚至引导用户“心
甘情愿”地购买无用产品的做法，其本质就
是一种欺骗。企业不应过分迷信那种营销套
路，产品的质量与创新才是企业发展的根
本。

不看金杯看口碑，企业发展当以产品质
量为本。

营销作为一门新兴学科，自有其科学之
处。借助科学的营销策略，固然能使产品销
售锦上添花。然而，任何营销策略如果不建
立在产品质量过硬的基础上，也只能“忽悠”
住极少数人。俗话说：“金杯银杯，不如老
百姓的口碑。”好产品自会被口耳相传，一
句朋友的好评胜过一万种营销技巧。我们不
否认，的确有人可以通过花言巧语，把一瓶
矿泉水卖出两万元的高价。但当消费者清醒
之后，必定大呼上当。这种把消费者当傻瓜，
不惜毁坏百姓口碑而创造出的销售奇迹，对
企业不仅没有好处，而且是一种致命毒药。
因此，与其轰轰烈烈大搞营销之术，不如静
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下来专注产品质量之道。让酒香飘出巷子，
让花香引来蝴蝶。

不看广告看疗效，企业发展当以产品创
新为本。

能把梳子卖给和尚，营销的套路不可谓
不深，确实需要付费培训才学得会。营销确
实能够给产品销售带来一些新的思路。但可
以肯定的是，和尚买来这把梳子一定不是用
来梳自己的头发。那么，这把梳子的销售其
实偏离了它的核心价值。企业长期依靠这种
旁门左道支撑销售额，其实是被主流用户逐
渐淘汰了。当年的诺基亚手机，凭借“耐用”
“耐摔”“超长待机”等特点年年销量领先，
忽略了高端机的研发，在智能手机问世后的
半年之内销量呈断崖式下跌。尽管后期多方
补救，但大势已去，再也无力回天。产品如
果不以创新为本，在核心价值和用户体验上
不断突破，而是在虚假的繁荣之中沾沾自
喜，必然会逐渐失去市场。

因此，不论从哪一方面来看，企业都不
应该把营销作为生存之本，而要关注产品的
质量和创新。作为一个青少年也是这样，不
应过于在意自己外表是否漂亮，而要关注自
己的内涵与思想是否丰富；不应过于在意自
己是否“合群”，而要关注自己的价值观是
否端正。做事抓住根本，才能有长远的发展。

【范文展示（二）】

创新为根，营销为枝
三（11）班 张龙呈

如果把经济发展比作一颗参天大树，那
么创新就是大树的根，源源不断地为经济发
展提供动力，营销则是树的枝叶，持续进行
光合作用，使大树得以开花结果。本固则枝
茂，枝茂则叶繁，唯有创新和营销并重，经
济才能持续健康的发展。

立创新之基，筑中国经济新辉煌。

韩寒曾说：“一个尊重创新和商业的社
会，一定是会进步的。”中国经济近年来的
高质量增长，正得益于创新驱动发展战略所
带来的源源动力。北斗导航的建成，蛟龙号
深水探潜获得更大突破，使国人更加自信；
天眼的投入使用，复兴号列车首发，带来更
深沉的文化自信。中国进入了新时代，经济
增长由高速增长转向高质量增长，只有继续
走中国特色自主创新道路，才能不断发展。

创新是民族进步的灵魂，是国家兴旺发
达的不竭动力，对企业而言，创新则是立于
市场不败之地的不二法门。华为凭借不断加
大科研投入，不仅使企业成为中国手机行业
的老大，引领了 5G发展新时代，同时，还
带来了大量就业和税收，做到了经济效益和
社会效益的统一。而反观曾经的手机界老大
诺基亚，却因囿于现状，不进行创新，最终
被微软收购。因此单纯靠营销手段是无法营
销成功的，只有不断进行科技创新的企业才
有明天。

假营销之舟，绝汹涌江河。

中国有句古话叫“酒香不怕巷子深”，
是说只要酒足够香，哪怕再深的巷子，也会
有人前来。可在社会主义市场经济的环境
中，质量再好的产品，如果没有借助出色的
营销，也很难在激烈的市场中占据一席之
地。开心麻花制作的第三部电影《羞羞的铁
拳》定档国庆，原本不被人看好，但发行方
猫眼电影借助大数据手段，在上映前进行广
泛的宣传，终于在国庆档力压其他电影，以
近二十二亿人名币获得国庆档票房冠军。如
果没有良好的营销手段，电影可能叫好，但
是不会叫座，让发行方遭受损失。因此营销
与质量同等重要。

质量是生存的根本，营销是发展的必要
条件，唯有以创新为根，营销为枝，才能使
经济不断发展。

【范文展示（三）】
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创新与质量齐飞，发展共成功一色
三（7）班 贺梦甜

在一些商学院，所谓的精英营销，便是
要把一杯水卖到两万，这样的营销模式不禁
让人们议论纷纷。难道单纯靠所谓的精英营
销便能换来企业的发展与成功吗？答案是
否定的，在这个创新驱动的时代，唯有创新
与质量齐飞，才能使发展共成功一色。

质量，是企业产品之本。抓住根本，才
是企业的百年大计。

当下一些企业把精英营销作为主要目
的，而忽视了产品本身的质量，这完全是剖
腹取珠本末倒置。产品质量过硬，企业才会
被注入前进发展的动力，产品有了过硬的质
量，企业才会有更上一个台阶的希望。在经
济发展飞速的今天，产品质量正是最重要
的，恰恰却常常被人们忽视。正如一座大厦
不以质量为基，终将倾颓。只有注重产品的
质量，才能为企业注入发展的潜活力。

创新，是企业发展的动力之源。抓住源
头，才是企业发展的深远谋略。

中国已进入创新驱动发展的新阶段，
“把一把梳子卖给和尚”的忽悠营销注定要
被时代淘汰。唯有掌握创新之钥，企业方不

会受制于人，中兴缺芯，何谈中兴?中国唯
有创新才能有更辉煌的未来。如今，共享单
车、移动支付、高铁、快递……各个行业，
无不闪耀创新的光芒。创新为社会注入新鲜
的时代活力，向国际展现了一个蓬勃发展的
中国!创新可以将一件平常的物品魔术化地
变为精品，这便是创新的魅力，推动社会向
更深处发展。

创新与质量齐飞，发展共成功一色。当
代社会，产品既保证质量又不断创新，企业
定会发展，最终走向成功。

创新与质量是发展的双翼。中国高铁在
创新之时又注重质量，推动了高铁走出国
门。海尔集团打造质量引领创新科技，始终
屹立于世界之巅。如今，中国走的正是这样
一条道路，既注重质量，又不断创新。

创新与质量齐飞，何愁不发展不成功
呢？“忽悠”骗人的所谓“精英营销”，只
会让企业成为笑柄，让中国制造落后于世
界。企业要发展，中国要腾飞，就必须注重
产品的质量与创新。

让我们左携质量之手，右拉创新之襟，
共同创造辉煌中国！

【后记】

欢迎文末留言评论，我们有特约名师为你解答专业问题哟，把你不会的作文题、写作文时遇
到的困惑、还有对本篇推文想说的话统统抛过来吧~
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新课标大语文组 风轻云淡

中学高级教师

河南省骨干教师

河南省学术技术带头人

一事精致，足以动人。
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